cos constituyen ya el 20% de todos
los vinos que se venden hoy en Es-

«Mas vinos blancos. Vinos con
menos alcohol. Vinos con menos
concentracién. Vinos con menos
madera. Vinos con mas acidez. En
definitiva, vinos con mas frescor»,
‘propugna una de las webs sobre vi-
nos mas seguidas de Espana. Es el
nuevo horizonte.

Tanto es asi que Rioja acaba de

hec-

por Italia. Esta posicion se basa en
Ia pujanza en el mercado interna-
cional de los vinos baratos. La cifra
de negocio del sector en 2008 fue de
2163 millones de euros, con una pro-
duccion de 16,5 millones de hect6-
litros y una cuota del 19% del mer-
cado mundial. Francia export6 13,6
‘millones de hectdlitros. Esparia, ase-
guran los expertos, exporta vino de
«baja calidad». Un 65% de los cal-

dos vendldos al extranjero en 2008
tenia

autorizar
i i¥ todas de

(sin Origen). E1

vanedadu de uva blsnca' Esas son
las

74% del total se vendlo agranel.
Francia fz 0 casi seis veces mas

pertos empiezan a seﬂ,:lar su har-
tazgo de tanto cabernet sauvignon
'y chardonnay que ha colonizado me-

nos.

Vino con

dia Espafia y
{aliticos A clésitoe de

«Hay bod van a desapare-

distancia. Ya se alzan voces para re-

cer en breve», augura Paco Bercia-

cuperar

extinguidas.
La tendencia apunta también a

un I

no, dela Vinoteca E1
Lagar, en Burgos, un privilegiado
observatorio de lo que ha sido el des-

delos vi Bs-

los
hogares. Motivos? Hay varios: el

 la amenaza de perder el car-
net por puntos... El pasado afio el
de vinoenl

pania y de su aterrizaje forzoso. Las
bodegas suntuosas, sin vifiedo ni
marca en el mercado, creadas con

i desapare-

flolas aument6 un 3,2%. Y los ciu-
dadanos gastaron casi un 5% en el
capitulo de vinos de mesa para to-
mar en casa, segiin datos del panel
de alimentacion del Ministerio.
Al tiempo, anotar que Espafia se

cerdn porque no interesan a nadie.
Esa caida provoca un mercado roto.
Los vinos de 10 euros, vinos sin nin-
gan interés, se venderan a tres den-
tro de naday.

(Alguna recomendacion? Paco
Berciano de al envite: ¢Hoy

portador mundial, superada s6lo

La guia ‘Vinos Low
Cost 2009’ incluye los
cien mejores de Espafia
por debajo de 6 euros

més que nunca hay que buscar vi-
nos personales, con buen precio y
calidad. La personalidad es ahora
el elemento diferencial en la cali-
dad delos vinos. Hemos pasado de-
masiado tiempo haciendo vinos de-
masiado iguales», subraya.

Cosechero a 4 euros

Juanma Diez Barrio, patrén del
‘Mugi’, en la bilbaina calle de Licen-
ciado Poza, sabe bien a qué se refie-
re el endlogo. Juanma es un tasque-
1o, la tercera generacién colocada
detras de una barra con todas las
frascas detréas. Hoy Juanma, pelo
tan blanco como su inmaculada ca-
‘misa, cumple 43 afios. Sobre la mesa
del ‘Mugi’ aparece como por ensal-
mo un plato de anchoitas rebozadas
y una botella de Albiker’, un vino
de Barios de Ebro «fresco y del afio.
«Es el vino con el que mas disfruto,
un buen i6) ‘bonica ele-

SUMILLER. Antonio Casares examina un vino. / MIREYA LOPEZ

ba de La Rioja en garrafones, can-
taras de 16 litros, de vidrio verde y
forro de mimbre. Ahora vende tam-
bién vinos con «més estructura, con
més madera y mas taninos, vinos
dice. Riberas, vi-

gante... Ahi lo tienes, a cuatro eu-
la botella».

Juanma Diez ha hecho mucho
por abrir las mentes de los santos
‘bebedores en su tasca de Bilbao. Vie-
ne del tiempo en que el vino llega-

nos de Navarra, de Toro, del Bier-

E‘ladelnsqu.eseamsga delos
que busca nuevas marcas y provee-
dores. Pone 400 potes al dia. Unas
1.200 cajas de crianza al ano. Eso es

mucho poderio en la plaza. Pero
‘mis favoritos son siempre los vinos
del afio... Puedes probar algo mas

Bodegueros
famosos

Antonio Banderas ha sido el
altimo. Acaba de comprar la
mitad de una bodega en Ribe-
ra de Duero. Se llamaba Anta
Bodegas y ahora pasa a llamar-
se Anta Banderas. Tienen vi-
fiedos en las tierras burgale-
sas de Roa. Pero Banderas no
es el primero. Junto a las for-
tunas llegadas al vino desde la
especulacién inmobiliaria, el
mundo de las vides ha seduci-
doa figuras de renombre.

Joan Manuel Serrat, con
Mas Perinet, Lluis Llach (Vall
Llach) y Sergi Ferrer-Salat
(hijo del fallecido presidente
del COE, su bodega es Ferrer
Bobet) tienen vifiedos en el
Priorato. El actor francés Gé-
rard Depardieu (Spiritus Sanc-
ti) posee bodega en Toro; Mi-
chael Douglas (S'Estaca), en
Mallorea; Bertin Osborne (con
su Conde del Donadio), en Rio-
jay Emilio Aragon (Martte),
Manolo Sanchis, Emilio Bu-
traguerio, Michel, Rafael Mar-
tin Vézquez y Miguel Bosé
(Casalobos), en Castilla-La
Mancha.

‘También el modisto Rober-
to Verino (Terra do Gargalo),
el cineasta José Luis Cuerda
(San Clodio), la disenadora
Amaya Arzuaga (Bodegas Ar-
2uaga, La Colegiada y Pago de
Florentino), el piloto Carlos
Séinz (Pegaso), el actor Ima-
nol Arias (Cepa21), el empre-
sario Alfonso Cortina (Pago
de Vallegarcia) y la familia En-
trecanales (Arrayan), entre
otros, producen sus propios
caldos o bien, participan en el
accionariado de distintas bo-
degas espafiolas.

‘hacer vino, sino venderlo. En la ca-
1le hay cada vez mas marcas y el
consumo es mas o menos el mis-
mo». Y Juanma

complejo, pero yo
vinos se quedan en la mesa; quie-
res una botella, pero no dos». Aho-
raha i

su primer y inico mandanuenmen
tre esta barra de madera y azulejos
i omisi

‘més el bolsillo. Pero que los palada-
res, cada vez mas cultivados, no
quieren renunciar ala calidad. «E1
cosechero de toda la vida empezo a
hacer crianza. Pero lo dificil no es

Sin miedo a pedir la segunda botella

J.MENDEZBILBAO

Antonio Casares (33 aios) es el jo-

tante y le va mostrando en los es-
tantes interesantes referencias a
precios por debajo de

ven sumiller del restaurante
‘Aizian’, e el Hotel Sheraton de Bil-
bao. Casares confirma el crecimien-
to del consumo de vinos blancos,
«por su excelente relaci6n calidad-
precio» y la pujanza de Denomina
ciones de Origen distintas a las tra-
dicionales de Rioja, Ribera de Due-
roy Priorato.

Casares abre su bodega al visi-

los 20 euros. «Mire, un Jumilla con
93 puntos en la Guia Pefiin a 19 eu-
ros. Un Viiias del Vero Syrah de So-
‘montano a 18. Un Coto de Hayas,
de uva garnacha, del Campo de
Borja, en Aragon, a 14 euros. Con
€s0s precios, no enganas a nadie».

Lo importante, sostiene Casa-
res, es la rotacion. Alternar bode-
gas y regiones, promover que una

mesa se atreva con una segunda
botella sin por ello sentir una in-
comoda sensacion al observar la
minuta... «<En la hosteleria moder-
na, 1a politica de precios permite
obtener un vi-

es disfrutar del vino, lo demas es
perder el tiempov, sentencia. Detras
queda, vacia, la botella de coseche-
ro. A buen precio. Otro vino es po-
sible.

ce esos vinos, repite. Y mi mision
es promocionarlos», presume.

La tendencia a desterrar las ma-
deras (vinos criados en barrica du-
rante meses, lo que encarece su pre-
cio y acentiia su sabor) y su susti-
tucion por «sabores mis frutales»
ha provocado la entrada en la res-
tauracion de bodegas jovenes, de
e e

nos asequibles. Llegan caldos con
una'calidad-precio excelente. An-
tes habia mucho vino atlantico: des-

asegura Casares, «se estin hacien-
do bien las cosas, con criterio»

de Rioja a Ribera. Hoy se hacen vi-
nos més golosos, de paso ficil y con
grado de alcohol, pero sin ser vi-
nosde guarda. La gente que cono-

«Hay un

de repetir las marcas conocidas por
todos. Y en ese proceso de descu-
brimiento -subraya el sumiller del
‘Aizian’-, ganamos todos».




